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E“'BAM'“HAD SOBRE O SINDICARGA

BEMEFKCIISE

Primeiro sindicato patronal de ransportes
fundado no Brasil (1933);

Institvic@o que representa o setor de Transporte

de Cargas e Logistica ha 85 anos;

3 municipios de cobertura;

Mais de 300 empresas associodas:

20.000 CHPIs atives sindicalzades;

Sede histdrica na Penha;

Escritaric avangodo na Barra dao Tijuca -
02 Corporate Offices.
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COWORKING

02 Corporate & Offices g\

Tel.: (21) 3554-7445

Avw, Jose Silva de Azevedo Meto, 200 - H2
Blac Saola 404 - Barra da Tijuca - R

contatoPevamocaminhas.com.br

www_euamocaminhas.com. br
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Redugdo Custos Administrativos

Em um coworking, tedos os que dividem o

Inovagao

Por se trafor de um espopo comportithado entre
L vorios empresos, em uma mesma sola vocé pode
conviver com pesscos de dreas de conheciment

completomente  diferenfe do suo. Todo umo
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EDITORIAL

A 31% Super Rio Ex
tina é a primeira gran
cao de negécios e
presidentes, comprac
nificacao, hotelaria,
rantes.

Nossa equipe este
cial (da paginalla?21
tantes do setor. Os
empresas expositora
dustrias do ramo ali
ocupados durante os
tantes; mais de R$ 3
gem e turismo, e gera

Na pagina 14, voc
mais atuais do seto
Expofood, como a 'Le
gor em maio, no Rio
consumidor: desafios
permercado'. Colhe
res, supermercadistz
politicas e publicas e

Entrevista exclusi
sas do Transporte Ro
neiro (SINDICARGA)
estande da Bolsa de C
neiro (BGARJ) - umd
nas paginas 6 e 7.

Trazemos també
Seguranca Publica d
cargas. Pelo terceiro
0 mesmo periodo do
apresentou queda, ca
ciada no comeco des

Nesta edicao voce
ranca no Trabalho (pz
milar ao Uber de pass
transporte de cargas
centro de entretenim

Esperamos que v
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Entrevista com
presidente do
SINDICARGA

Estande da BGARJ é
destaque na 319 Super
Rio Expofood

14|

Roubo de carga
apresenta queda de
31% no més de margo

Seguranga no

trabalho é tema de
debate no Abril Verde

Varejistas de todo o 2 4

pais reinem-se no
Rio de Janeiro para

debater as tendéncias 2 6
do setor

SUMARIO

31% Super Rio
Expofood debate
negocios e
tendéncias para o
varejo alimenticio

‘Uber de Cargas’
revoluciona TRC

Empresa implanta
projeto para reduzir
emissdo de gases
poluentes
Coracdes Solidérios
proporciona dia de
alegria e esperanca

Rio ganha novo centro
de entretenimento na
BarradaTijuca
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0 Clube Eu Amo Caminhdo tem como intuito levar oo setor de
transporte rodoviario de carga informagdes, inovagdo e
beneficios, paro atender as empresas e seus trabalhadores.

E importante também destacar que Eu Amo Caminhéo é a
marca escolhido pelos entidodes sindicais que participam do
eloboracio do Convencao Coletiva e que serd utilizodo nos
Caortdes de Beneficios Sociais, pelos prestadores de servicos
escolmdos para atender os necessidodes do setor.

A Siembra é uma empresa focodo em estruturar e viabilizar o
implantagdo de beneficios junto ao Setor Sindical. Conseguimos
gpresentar novas possibilidades e modelos de parceria para
R _ _ minimizar investimentos, aumentar vinculos associativos e
F'D‘C_'_L_'_D’”‘DE .‘ unificada dos 4 Beneficic proporcionar sotisfacio dos usudrios.

da LLT num unico conal ds amenta. Fozemos o gestdo comercial exclusiva da marca EU AMO
ATENDIMENTO — I [ _ linar para CAMINHAQ,

) C : Administromos o venda e a operagdo do Cartdo Social, Plano
Dental, Cartdo Alimentacio/Refeicdo e Seguro de Vida.

Diferenciais da nossa empresa:

n{“j CENTRAL DE RELACIONAMENTO

(21) 4020-2240

www.siembrabeneficios.com.br S I E M B RA

comercial@siembrabeneficios.com.br BENEFICI



ENTREVISTA

Francesco Cupello
Presidente do SINDICARGA

Brasil
eras da industrializa-
cao, iniciada na déca-

passou pelas

da de 1930, do
transporte, entre as décadas de
1950 e 1990, e, quase ja na se-
gunda década do século XXI,
precisa adentrar, de vez, na cha-
mada inteligéncia logistica, inti-
tulada como a era do
conhecimento, ou a internet das
coisas. Nada menos que a tec-
nologia da interconexao digital
das coisas, que, notadamente
em caminhdes, significa tornar
possivel organizar, acompanhar,
além de fornecer progndsticos
de todas as etapas que englo-
bam desde o preparo da viagem,
com a respectiva carga, até a
chegada ao destino, de forma
eficaz e segura.

E o Sindicato das Empresas
do Transporte Rodovidrio de
Cargas e Logistica do Rio de Ja-
neiro (SINDICARGA), primeira
entidade do segmento no Brasil,
tomou prasiatarefa de serofor-

necedor e 0 acele-
rador deste tipo de
inteligéncia logisti-
ca, desenvolvendo,

“Tudo que
esta nafeira é
movimentado
por caminhao”

assim a Plataforma de Inteligén-
Cia Logistica: modelo de negécio
acessivel e eficiente a institui-
¢cOes empresariais e entidades
sindicais, que podem participar,
entre outras acoes, de atividades
de coworking, cujo significado,
grosso modo, € a unido de pes-
soas que trocam ideias e
experiéncias, a  fim  de
impulsionar solugdes setoriais e
multiplicar negdcios.

Durante a 319 Super Rio
Expofood, que aconteceu en-
tre os dias 19 e 21 de marco, no
Riocentro, zona Oeste do Rio,
em entrevista para arevista U
AMO CAMINHADO, o presidente
do SINDICARGA, Francesco
Cupello, comentou sobre co-
working, um dos bracos que vao
sustentar a Plataforma e tam-
bém sobre uma medida para
acelerar a devolucao da carga
roubada, e encontrada, a seu
legitimo dono.

EAC: De acordo com o
Anudrio da Confederacao Na-
cional de Transporte de 2017,
ha mais de 2,5 milh6es de ca-
minhdes no pais, sem contar os
demais envolvidos na ativida-

de de transporte de carga por
caminhoes. Que beneficioso o
coworking podera trazer para
este publico e seus veiculos?

Francesco Cupello: E parte
da Plataforma de Inteligéncia
Logistica a criacdo de um escri-
tério compartilhado, que visa a
aproximar transportadores e ca-
deia de fornecedores. Vai ser
também um escritério de presta-
cao de servicos tributario, traba-
lhista e contabil, para que as
empresas tenham solucdes mais
rapidas dos seus problemas. Pla-
nejem-se melhor, comprem me-
lhor. O que é fundamental para a
empresa estar mais organizada e
ser mais competitiva, nos dias de
hoje.

EAC: Em que a Super Rio
Expofood e o coworking se en-
caixariam?

Francesco Cupello: Bom,
tudo o que esta na feira é movi-
mentado por caminhdo. Sem ca-
minhdo e sem logistica nao teria
feira, ndo teria toda esta cadeia
de representantes, de produto-
res e revendedores. Cada um
com sua missdo derevender seus
produtos. Transporte e logistica
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sao sempre fundamentais em
qualquer segmento. O que ndo é
diferente aqui na Expofood.

EAC: Coworking é, entao,
uma inovacao, uma inteligén-
cia logistica?

Francesco Cupello: A ino-
vacao estd no escritério novo
aqui no Rio, na Barra da Tijuca:
um espacgo compartilhado de
coworking, que vai ser o primei-
roemum sindicato do Brasil, de
logistica 4.0. Este projeto estd
sendo desenvolvido ha dois
anos. Demorou por uma série
de dificuldades, inclusédo o
momento politico. Mas esta
decolando e tem tudo a ver
com o momento atual, incluido
0 momento politico. Vivencia-
mos, agora, a perspectiva de
novos negocios, novos hori-
zontes. Entdo a area de trans-
porte logistico precisa ser
reorganizada. A economia vol-
tando a crescer, e, consequen-

Estande da
BGAR) é
destaque na
31° Super Rio
Expofood

Num espaco de 200
metros quadrados, 0 es-
tande da Bolsa de Géneros
Alimenticios do Estado do

temente, o primeiro item na
pauta que cresce é transporte.

EAC: Ha outra medida logis-
tica em curso, dentro da plata-
forma, sob o enfoque da
proposta de coworking, que
gostaria de adiantar ou divul-
gar?

Francesco Cupello: Estou
aproveitando para divulgar na
Expofood, junto com o presiden-
te da Bolsa de Géneros Alimenti-
cios do Estado do Rio de Janeiro
(BGAR)J), Humberto Margon Vaz,
um acordo que vai ser feito, por
exemplo, na area de roubo de
carga. O que j3, inclusive, foi
acertado como alto comando da
Policia Militar e o Ministério Pu-

blico Estadual, para comparti-
lharmos informacao.

EAC: Havera algum tipo de
documento ou cadastro sobre
roubos de carga, entao?

Francesco Cupello: Vamos
ter num Unico documento: o

contato do SINDICARGA, telefo-
ne e e-mail da BGAR]J, da Associ-
acao de Supermercados do Rio
de Janeiro (ASSERJ), além das
associacoes que compOem o se-
tor.

EAC: Qual o objetivo dessa
iniciativa?

Francesco Cupello: E agilizar
0 processo de recuperacao de
cargas. Muitas vezes, se recu-
pera uma carga, mas é dificil en-
contrar o real proprietario dela.
Com esta agao muito simples e
este acordo de cooperacado, a
gente deve conseguir apressar o
processo e poder trazer benefi-
cios para este segmento. Con-
seguir conhecer melhor o
segmento também. Muitos deles
ainda fazem transporte com
carga propria. Queremos abrir
os olhos deles para que esta
etapa seja terceirizada, com
melhor eficiéncia, melhor pro-
dutividade e menor custo.

Com duas salas de re-
unioes, area vip, aberta e
balcoes de atendimento,
0 estande contou tam-
bém com o estldio da TV
EU AMO CAMINHAO,
onde figuras de destaque
do setor alimenticio foram
entrevistados pela equipe
de  reportagem  do
SINDICARGA.

“A Super Rio é um su-
cesso total. Pegamos
nosso estande e dobra-

Rio de Janeiro (BGARJ) foi um dos mais visitados na 31¢
Super Rio Expofood, atingindo o seu objetivo no even-
to: oferecer a oportunidade de interagdo, conheci-
mento e novas parcerias de negdcios para todos.

Empresarios, supermercadistas, atacadistas, in-
dustrias, personalidades politicas e publicas desfru-
taram de um ambiente descontraido e confortavel,
tendo, ainda, oportunidade de conhecer o trabalho
das oito grandes empresas parceiras e patrocinado-
ras do estande: SINDICARGA, Arroz Palmares, Coo-
xupé — Café Evolutto, Coparroz, Doces Santo
Antbnio, Familia D'minas, Sorvetes Sloop e Tapioca
Pernambuquinha.

mos o tamanho. No primeiro ano, o estande tinha 50
metros quadrados, no segundo, 100 metros quadrados
e no terceiro, 200 metros quadrados. Viemos fechar
negocios, criar oportunidades para 0s nossos clientes,
compradores, donos, diretores de supermercados e
atacados, trazendo propostas especiais para fechar
negocios. Essa é aimportancia do evento. Para nds, a
feira € um grande ponto de encontro. A economia vai
melhorar, acreditamos, vai melhorar, temos que ser es-
perancosos e nao podemos desanimar”,

afirma “Eduardo Ribeiro — vice- presi-

dente da Bolsa de Géneros Alimenticios 7

do Estado do Rio de Janeiro (BGAR)).
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Roubo de carga
apresenta queda de
31% no més de marco

elo terceiro més conse-

cutivo - quando com-

parados com 0 mesmo

periodo do ano passa-
do - o roubo de cargas apre-
sentou queda, caracterizando
uma tendéncia de reducao ini-
ciada no comeco deste ano. De
acordo com Instituto de Segu-
ranca Publica do Estado do Rio
de Janeiro (ISP-RJ), em marco
deste ano, foram registrados
638 casos, umareducao de 31%
em relacao ao mesmo periodo
de 2018. Em comparacao a fe-
vereiro, houve uma pequena
variacao negativa de 1%. Para
um intervalo mais longo de ob-
servacao, nos ultimos trés me-
ses (janeiro, fevereiro e marco),
houve uma reducao de 23% em
relacao ao mesmo periodo do
ano passado.

0 ISP fez um estudo compa-
rativo entre marco de 2018 e
marco de 2019 por Areas Inte-
gradas de Seguranca Publica
(AISP). Duas areas dazona Norte
da Capital apresentaram quedas
em alguns indicadores: a AISP 16
(Olaria e adjacéncias) registrou a
maior diminuicao em roubo de
carga, e a AISP 41 (Iraja e adja-
céncias) teve amaior reducao de
roubos de veiculos. Na Baixada
Fluminense, a AISP 21 (S&o Jodo
de Meriti) apresentou a segunda
maior queda em homicidio dolo-
SO e a terceira maior em roubo de

veiculo. A AISP Q7
(Sao Gongalo) teve
a segunda maior di-
minuicao de roubo

e

Coronel Moura no lancamento da Frente Parlamentar

No acumulado do
ano, areducao é
de 23% em relacao
a0 mesmo periodo
do ano passado

de veiculo e a terceira maior de
roubo de carga.

Para o diretor de Seguranca
do SINDICARGA, coronel Venan-
cio Moura, a reducdo do indice
do roubo de carga estd direta-
mente ligada a nomeacao do se-
cretario de Estado de Policia
Militar, coronel Rogério Figueire-
do de Lacerda, que, durante dis-
curso de posse, assumiu 0
compromisso de ampliar o polici-
amento ostensivo nos espacos
publicos, sobretudo nas vias ex-

pressas e nas areas de maior in-
cidéncia criminal:

"Desde oinicio de seu coman-
do, o coronel Figueiredo assumiu
0 compromisso de reduzir o rou-
bo de cargas no nosso Estado e
vem cobrando resultados de
seus comandados, através de
estabelecimento de metas", afir-
ma coronel Moura.

Entretanto, a rodovia Nite-
roi-Manilha (BR-101), vem se
tornando o 'Calcanhar de Aqui-
les' no combate a essa modali-
dade criminosa. O trecho entre
Sado Gongalo e Itaboraf, ja é con-
siderado 'terra de ninguém', de-
vido aos frequentes ataques de
assaltantes. O diretor de Segu-
ranca do SINDICARGA explica
que a via é patrulhada pela Poli-
cia Rodoviaria Federal (PRF), por
se tratar de estrada federal, res-
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saltando que com o final da
Intervencao Federal, 350 agen-
tes foram devolvidos, provocan-
do reducdo de efetivo naquele
trecho da BR101:

"Traficantes da favela do Sal-
gueiro,em Sao Goncalo, efetuam
roubos de cargas diariamente
nesse trecho em razao da proxi-
midade e fragilidade no patru-
lhamento realizado pela PRF. A
Policia Militar, através do 4° Co-
mando de Policiamento de Area
(CPA), vem buscando solugoes
integradas para resolver esse
problema", frisa.

Frente Parlamentar

Com o objetivo de combater
oroubode cargas, a Assembleia
Legislativa do Rio de Janeiro
(Alerj) lancou, no inicio de abril,
a Frente Parlamentar de
Enfrentamento ao Roubo de
Cargas, presidida pela deputa-
da estadual Martha Rocha
(PDT). A ideia da instalacado da
frente surgiu apds analises das
audiéncias das comissbes de
Seguranca Publica e de Econo-
mia, ainda no ano passado, em
que foram discutidas estratégi-
asparaoenfrentamento derou-
bo de cargas.

Segundo a delegada Adria-
naMendes, presidente do Insti-
tuto de Seguranca Publica
(ISP), o roubo e o furto de car-
gas afetam nao apenas o indi-
ce de violéncia, mas também
refletem diretamente na eco-
nomia, na relacdao de mercado,
até mesmo no preco final dos
produtos e servicos quando
chegam ao consumidor, com o
aumento do custo do frete e de
seguros feitos pelas transpor-
tadoras.

O coronel Moura considera
positiva a criagao da frente, por
acreditar que através desse fo-
rum permanente terd a oportuni-
dade de se colocar em pauta
algumas medidas essenciais

Policia recupera carga roubada

Adriana Mendes, presidente do
ISP

para areducao do roubo de car-
gas no estado do Rio. Ele adianta
que estd previsto para o més de
junho um simpdsio estadual,
como parte do projeto Carga Se-
gura do SINDICARGA, uma par-
ceria publico-privada, na qual se
apodia as policias com recursos
logisticos e trocas de informa-
¢Oes:

Deputada Martha Rocha

"0 evento visa debater o en-
frentamento ao roubo de car-
gas, onde se discutird solucoes e
acoes integradas, buscando ao
final emitir um rol de sugestoes
para o0s poderes Executivo,
Legislativo e Judi-
ciario",  adianta
coronel Venancio
Moura.
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Seguranca no trabalho é tema
de debate no Abril Verde

Brasil ocupa a quarta
posicao dos paises
com mais acidentes de
trabalho. Nos Uultimos
sete anos, a Previdéncia Social
gastou quase R$ 78 bilhdes com
auxilio-acidente, aposentadoria
porinvalidez, pensao por morte e
auxilio-doenca, segundo dados
do Observatorio Digital de Saude
e Seguranca no Trabalho, plata-
forma desenvolvida pelo Minis-
tério Publico do Trabalho (MPT)
em parceria com a Organizacao
Internacional do Trabalho (OIT).

Para debater sobre o tema,
comouma das atividades doMo-
vimento Abril Verde, que visa
alertar a sociedade quanto a
essa problematica, a Ordem dos
Advogados do Brasil - OAB reali-
zou, no ultimo dia 26 de abril, o
evento 'Terceirizacdo e seus
Impactos na Seguranca e Salde
Ocupacional', no auditério da
Casa do Advogado, na Barra da
Tijuca, zona Qeste do Rio.

O Sindicato das Empresas do
Transporte Rodoviario de Car-
gas e Logistica do Rio de Janeiro
(SINDICARGA), em sua constan-
te atuacdo para defesa do setor,
esteve presente compondo a
mesa, representado pelo auditor
Alexandre Calabria Tinoco, sécio
da FORT - Risk & Compliance e
consultor de Compliance da en-
tidade. Segundo ele, os riscos de
acidente de trabalho e as medi-
das de compliance sdo assuntos
de destaque para o setor de
transportes  rodoviario  de
cargas.

"Os 6rgaos de controle preci-
sam informar, dar
prazos, oferecer
treinamentos, trazer
melhorias para que

0 empresariado possa se encai-
Xar e cumprir o que é requisitado.
Todo movimento que for para fa-
cilitar e melhorar as coisas, tanto
para um lado como para o outro,
sem duavida, o SINDICARGA vai
apoiar", acredita.

De acordo com a assessoria
juridica do sindicato, Luciana
Nahid, foram abordados, sob as
mais diferentes oticas, aspectos
voltados para a importancia de
um trabalho preventivo de aci-
dentes de trabalho, com gestao
de riscos e controle de danos na
operacao das empresas. Foi
analisada, com especial enfo-
que, aimportancia daimplanta-
cao de um trabalho de
compliance nas empresas, na
busca de reducao de riscos e
resguardo do nome e reputacao
das mesmas, objetivando a ex-
celéncia e seguranca no traba-
lho por elas desenvolvido:

"0 SINDICARGA 4.0 estd a
disposicdao dos associados para
orientac®es quanto a esta im-
plantacdo em suas empresas,
com esclarecimento completo e
personalizado de todos os seus
aspectos. Visite 0 novo endere-
co, na Avenida Paisagista José

Silva de Azevedo Neto, 200, blo-
co 2, Evolution 3, grupo 404, 02
Corporate, Barrada Tijuca, Rio de
Janeiro, RJ", convida Luciana
Nahid.

O evento contou com quatro
palestras. A médica do trabalho e
chefe da Secdo de Seguranca e
Saude no Trabalho da Superin-
tendéncia Regional do Trabalho -
SRT/RJ, Gisele Daflon, tratou so-
bre gestao de riscos ocupacionais
e documentos de SST. Em segui-
da, a advogada Silvia Apratto
abordou o tema 'Responsabilida-
des legais por descumprimento
das normas de SST".

Ja o advogado Claudio Carnei-
ro palestrou sobre 'Compliance:
0 agir de acordo com as normas
para evitar, neutralizar, contro-
lar os danos a reputacdo das
empresas e de seus dirigentes',
enguanto o economista Fernan-
do Pestana e o presidente do
Instituto Brasileiro de Saude
Ocupacional, Derval de Qliveira,
apresentaram o tema 'Compli-
ance em salde ocupacional: ris-
co trabalhista e previdenciario
em saude ocupacional ocasio-
nados por fatos de salde ocu-
pacional e eSocial'.
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YOWL
31" SUPERRIO

EXPUFUOD _

Varejistas de todo o pais
reunem-se no Rio de
Janeiro para debater as
tendéncias do setor




319 Super Rio Expofood,

a melhor Trade Show da

América Latina, que

aconteceu entre os dias
19 e 21 de marco, no Riocentro,
zona Oeste do Rio, chegou com
uma novidade esse ano: a SER
Conference. Foram quase 100
horas de conteuldo, com cerca de
90 painéis que abordaram os as-
suntos mais atuais do setor vare-
jista, objetivando transformar o
mindset de cada participante.
Entre os assuntos debatidos por
especialistas, a “Lei das Sacolas
Plasticas”, que entrara em vigor
em maio, no Rio de Janeiro; “Live
Marketing”; “Transformacao digi-
tal e o varejo do futuro”, e “Bran-
ding”.

A Super Rio Expofood reuniu,
nos pavilhdes 3 e 4 do Riocentro,
em uma area de 40 mil metros

quadrados, as maio-
res marcas do varejo
nacional. Recebeu
cerca de 50 mil pes-

soas durante os trés dias, integra-
da, pelo segundo ano
consecutivo, a  Convencao
ABRAS 2019, da Associacao Bra-
sileira de Supermercados, que
trouxe o tema “0O consumidor
transformando o varejo”, reunin-
do mais de 700 executivos dos
200 maiores supermercados do
Brasil.

Realizado pela Associacao de
Supermercados do Rio de Janeiro
(ASSERJ) e Escala Eventos, teve
como tema “Conexdes — Huma-
nas, Profissionais e Tecnoldgicas”
e curadoria feita por especialistas
em varejo e gestao empresarial,
visando inovar e atualizar os pro-
fissionais com as principais ten-
déncias do varejo brasileiro,
através de painéis dinamicos, talk
shows e workshops. Fabio Queirdz,
presidente da ASSER] e vice-pre-
sidente da ABRAS, explicou que
0s painéis da SRE Conference
serviram para pautar os debates
ocorridos no evento.

“Com as palestras, o publico
levou insights para a vida, e nao
sO para a carreira. Temos a res-
ponsabilidade de fomentar o se-

tor, e propomos inovacoes,
inteligéncia emocional, técnicas
para gestao do tempo e para ter
maior qualidade de vida. O mundo
mudou muito e vamos contextu-
alizar tudo isso no evento”, afirma
Fabio Queirdz, anunciando que, a
proxima feira sera batizada de
SER Trade Show:

“Mesmo diante do desafio de
promover esse grandioso evento,
aproveitamos, em primeira mao,
para anunciar uma grande novi-
dade a partir da proxima edicao a
Super Rio Exporfood passara a se
chamada SER Trade Show, mo-
dernizando nossa marca para in-
troduzir o conceito que ha por
tras dela: negdcios, conhecimen-
to e experiéncia. Mais do que uma
feira, somos um conceito inspira-
dor. Nossa inovacao é constan-
te”, revela.
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Segundo Fabio Queirdz, a cu-
radoria da SRE Conference foi
realizada por especialistas em
varejo e gestao empresarial. “O
objetivo é fornecer conexdes
que irao transformar a maneira
de pensar dos participantes de
cada painel”, acrescenta Quei-
roz.

De acordo com a organizagao,
a Super Rio Expofood é a primeira
grande oportunidade anual no
Brasil para a geracao de negocios
e troca de conhecimento entre
diretores, presidentes, compra-
dores e profissionais de super-
mercados, panifica¢ao, hotelaria,
franchising, conveniéncia, bares e
restaurantes. O evento reuniu em
um so lugar mais de 500 players
do setor que langaram com ex-
clusividade os produtos que esta-
rao nas casas de consumidores e
estabelecimentos comerciais de
todo o pais.

“Temos um compromisso com
a cidade e com 0 nosso setor. As
maiores inddstrias estdo aqui, e
temos uma conferéncia para a
troca de conhecimentos especifi-
COS para o varejo, e que também
gera negocios”, completa Quei-
roz. A integracdao com a ABRAS
injeta mais de R$ 30 milhdes na
economia, 8 mil empregos dire-
tos e indiretos e a ocupacao de 3
mil quartos de hotel, o que tam-
bém impulsionou o turismo na ci-
dade.

Com a presenca de grandes
nomes da gastronomia, como
Luiz Farias, eleito o melhor chef
patisserie do mundo, uma cozi-
nha foi montada no local para
aulas show. Rogério Shimura, da
escola Levain de panificacao,
fez uma aula show sobre panifi-
cacgao, uma atracao imperdivel
para os apaixonados pelo seg-
mento. Outra novidade nesta
edicao foi a Convencgao da Pa-
nificacao que apresentou pa-
lestras e workshops voltados
para este setor e reuniu cente-
nas de panificadores e os prin-
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cipais lideres do setor de todo o
Brasil. A Convencao da Panifi-
cacao contou com 0 apoio da
Associacao Brasileira da Indus-
tria de Panificacao e Confeitaria
(ABIP) e do Rio + Pao.

O impacto ambiental na cidade
com a gestao integrada de residu-
0s também fez parte desta edicao.
Em parceria com a Boomerang
Solucdes Ambientais, os residuos
gerados no evento foram mapea-
dos para que o descarte fosse fei-
to de forma  sustentavel:
reciclagem, compostagem, aterro,
descarte de ¢leo de cozinha entre

outros. Assim reduzir ao maximo o
impacto ambiental e aumentou a
vida Util de varios produtos expos-
tos.

A Super Rio Expofood renovou
a parceria social com a Caslu, fun-
dada pela apresentadora Fernan-
da Gentil para ajudar instituicoes
que cuidam de criancas. Os expo-
sitores assinaram um termo de
compromisso e doaram os ali-
mentos para a fundacao. Em 2017
um caminhdo com
uma tonelada de ali-
mentos foi enviado
até a sede da Caslu.
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PALESTRAS

31 Super Rio Expofood debate negocios
e tendéncias para o varejo alimenticio

S assuntos mais atuais

do setor varejista foram

abordados na 319 Super

Rio Expofood, de19e 21
de marco, no Riocentro, zona
Oeste do Rio. Dentre as palestras,
evidencia-se a do renomado de-
signer Hans Donner, que abriu o
evento. Em uma emocionante ex-
posi¢ao, Hans Donner contou so-
bre sua vida e carreira de sucesso.
Mesmo depois de trabalhar com a
tecnologia, fazuma critica a algu-
mas inovacgoes: "As criangas hoje
nao olham mais para os olhos do
proximo e o tempo passa voando.
Temos o maior valor que existe na
nossa vida hoje, que é o tempo, e
este esta sendo devorado pelo
instagram, Facebook etc", refletiu.

A pedido do publico e repetin-
do o sucesso do ano passado, a
SRE Conference trouxe a especi-
alista Grasiela Tesser, diretora
executiva da NL Informatica e
CEO do cake ERP. Ela apresentou,
em primeira mao, os insights de
tecnologia para o varejo da NRF
Retail's Big Show 2019, a maior
feira de varejo do mundo, que dita
as principais tendéncias do setor.
Tesser destacou a importancia de
identificar quais tecnologias sao
aplicaveis aos negocios, e as no-
vas geracOes de consumidores,
como a 'geracao micro-ondas',
que nao se caracteriza pelaidade,
mas pelo desejo.

O painel 'Venda direta da in-
dustria para o consumidor: desa-
fios de um novo cenario' revelou a

tendéncia adotada
pelas inddstrias, que
apostam cada vez
mais na venda direta

EXPOFOOD

Hans Donner

As criancas hoje
nao olham mais
para os olhos do
préximo e o tempo

passa voando”
HANS DONNER

ao consumidor pelo e-commer-
ce.'Hoje em dia, os consumidores
andam com uma loja no bolso',
dizem os especialistas em varejo.
Os palestrantes Genival Beserra,

Fabio Queiroz

Ronaldo dos Santos e Joao Nunes
com mediacao de Fabio Queirdz,
debateram os desafios desse
NovVO Cenario.

O consultor de varejo Marco
Quintarelli discursou sobre 'Mar-
cas Proprias no Varejo'. O desta-
que foi o comportamento do
consumidor hoje em dia, e como
isso afeta o supermercadista. Qu-
intarelli também falou sobre as
principais tendéncias de consumo
do mundo. O consultor apresen-
tou algumas de suas experiéncias
no mercado internacional e co-
mentou sobre os grandes players
do mercado.

0 evento reuniu personalidades de diversos
segmentos
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PALESTRAS

Giovane Gavio

Zita Krammer

-

Marcos Piangers

'Sacolas plasticas, sustenta-
bilidade ereuso de embalagens'
foi o tema abordado por Zita
Krammer, gerente de embala-
gens para América Latina da
Unilever. Em seguida, Thomas
Endler, gerente de trade marke-
ting da Unilever, discursou so-
bre como a reducdo das
embalagens diminuiu custos
operacionais, como no trans-
porte de produtos e, conse-
gquentemente, na emissao
gases. Ja o jornalista André Tri-
gueiro explanou sobre ser sus-
tentavel e como muitas
empresas estao atentas as ne-
cessidades do novo consumi-
dor, cada vez mais critico e
preocupado com o futuro, en-
quanto a coordenadora do
Conselho Juridico da ASSERJ,
Ana Paula Rosa, abordou os
principais impactos da legisla-
Cao que entrard emvigor no es-
tado do Rio de Janeiro a partir
de 26 de junho: "As sacolas nao
vao acabar, apenas serao sus-
tentaveis e usadas de forma
correta", explicou.

"Qual papel vocé desempe-
nha dentro dasuaequipe?"Esta
foi a pergunta respondida por
Giovane Gavio, treinador e
ex-jogador de volei, sob um an-
gulo novo e peculiar: "Mais do
que uma importante funcgao

As sacolas nao
vao acabar,
apenas serao
sustentaveis e
usadas de forma

correta”
ANA PAULA ROSA.

que os profissionais ocupam
dentro de um time, o objetivo é
estimular para que cada um te-
nha o melhor desempenho pos-
sivel, entendendo o quanto é
fundamental no processo, e a
importancia de se motivar diari-
amente para alcancar o resul-
tado esperado", refletiu.

Alexandre Mutran, gerente de
comunicacao regional da TV
Globo em Sao Paulo, e professor
de Live Marketing na pds-gra-
duacdo da ESPM, apresentou
tendéncias que o varejo pode e
deve aplicar. Um dos cases foi o
'Super Saudavel Supermerca-
do'.

O diretor de planejamento e
marketing da TV Globo, Roberto
Schimidt, trouxe insights para a
SRE Conference sobre a trans-
formacao na forma de gerar e

Nao podemos
esquecer que
fomos feitos para
desafiar o ‘sempre
foi assim’”

MARCOS PIANGERS

consumir conteddo e como as
marcas se adaptaram a este
novo modelo. Ser relevante, re-
pensar estratégias, descobrir o
melhor caminho para o seu ne-
gocio foram as dicas apresen-
tadas em sua explanagao.

Com o tema 'Inovacao e cri-
atividade:uma espiadano futu-
ro', jornalista e autor do best
seller O Papai é Pop, o Marcos
Piangers contou como a con-
veniéncia e 0s precos acessive-
is de algumas inovacoes
tecnoldgicas sao fundamentais
para a mudanca de comporta-
mento de consumidores: "As
habilidades do futuro sao hu-
manas. Ndo podemos esquecer
que fomos feitos
para desafiar o
'sempre foi assim' ",
finalizou Piangers.
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DEPOIMENTOS

A 319 Expofood é fabulosa. Considero

importante para a economia do Rio

de Janeiro. E a oportunidade de se
confraternizar, de interagir com os diversos pu-
blicos, € o momento da economia. Precisamos,
de fato, dessa integracao, de uma forma que
todo mundo, independente do perfil da empre-
sa, esteja junto. Mesmo a feira sendo ligada ao
supermercado, ha varios nichos diferentes da
economia, atuando simultaneamente. Toalet
Descartavel é um banheiro de bolso, um pro-
duto pequenininho, portatil. Especificamente
nessa feira, lancamos uma cabinezinha que si-
mula um banheiro quimico, mas na realidade é
um produto descartavel, super compacto para
se usar nas horas de emergéncia do caminho-
neiro ou da populagao de uma forma geral.”

FERNANDA BRITTES

A Cepéra é uma empresa brasileira,

que nasceu em 1947, atuando basi-

camente em segmento de condi-
mentos, molhos de pimenta, de tomate e
também no Food Service, sejam bombonas de
ketchup, de mostarda, sachés etc. Estamos
presente ‘do Oiapoque ao Chuf’. Somos um
provedor de sabores, 0s Unicos a ter a proposta
de responder a demanda do consumidor em
termos de transparéncia de ingredientes, sua
origem e processo de fabricacao. Fazemos
questdo de adaptar certas receitas de fora do
pals ao paladar brasileiro, com produtos sau-
daveis e de qualidade. Trouxemos varias novi-
dades para a Expofood, entre elas, 0 nosso
ketchup com mel.”

HUGUES GODEFROY
Diretor Comercial da Cepéra

Diretora da Toalet Descartavel

Esta é a nossa primeira
vez na feira. Visitamos no
ano anterior e achamos

31I'S

UPERRIO
EXPOFOOD

E um prazer, para nds, par-
ticipar de mais uma edicao
da Super Rio Expofood. So-
mos parceiros da ASSERJ (Associacao
de Supermercados do Estado do Rio
de Janeiro) e também de outras insti-

muito movimentada, muitos nego-

Cios acontecem aqui, € uma boa oportuni-
dade. Nossa empresa opera em logisticana
area de transporte, carga e descarga, mo-
vimentacao interna e locacao de empilha-
deira. Também somos especialistas no
segmento supermercadista de alimentici-
0s. Trouxemos para os operadores desses
mercados uma solugao inteligente, umain-
teligéncia a logistica, visando a reducao de
custos, de processos, e, consequentemen-
te, aumentando a produtividade paraeles.”

CARLOS AUGUSTO LINO JUNIOR
Diretor operacional Lex Linos Express

tuicOes de peso. O evento é extrema-
mente importante para a economia brasileira,
principalmente quando a gente fala de varejo
muito ligado ao supermercado. Nessa edicao,
ficamos numa sala de negécios, recebendo di-
Versos parceiros e clientes. Existe uma expec-
tativa muito grande no mercado, até uma
retomada pds-crise do novo governo, de que
de fato a tecnologia aporte, agregando valor,
trazendo mais eficiéncia operacional para as
empresas, independente do segmento, e a
TOTVS atua em todos esses setores. Meu foco
¢ atuacdo no estado do Rio de Janeiro. A
TOTVS tem uma trajetdria de quase 40 anos
no mercado. E uma multinacional brasileira, de
capital aberto, presente em mais de 40 paises,
com a lideranca absoluta no Brasil e na Améri-
ca Latina, principalmente em software de ges-
tdo de RP trazendo muita tecnologia de
ponta.”

MARCO CAFASSO
CEO daTOTVS-RJ
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DEPOIMENTOS

A nossa empresa é uma industria

de paes congelados, e esta se

transformando numaindustria de
alimentos. Ao longo desses 20 anos de
mercado, nosso publico-alvo sao os panifi-
cadores, seja de supermercados, padarias,
industrias de refeicoes coletivas, buffets e
rede de hotelaria. S3o 250 tipos de paes
salgados, bolos e a linha de pao de queijo
diferenciada. Entdao, nés temos produtos
para todo tipo de publico que utiliza 0 nosso
mix. A 319 Super Rio Expofood é um evento
supermercadista, da associacao das indus-
trias panificacdo do estado do Rio de Janei-
ro. E o momento de reafirmar junto aos
nossos clientes a parceria que temos com
cada um deles, em nos apresentar para no-
vos mercados que surgem, em no-

Trouxemos para a feira projetos de ener-

gia solar que ajudam bastante o setor

supermercadista e de distribuicao, na di-
minuicao do custo de energia, ganhando competiti-
vidade, indo em direcdo ao caminho de um
capitalismo mais sustentavel, mais responsavel. A
Carbon é uma empresa focada no desenvolvimento
de projetos de energia solar fotovoltaica, aqueci-
mento solar e eficiéncia energética. Oferecemos
uma gama de servigos e produtos que proporcionam
areducao das contas de energia e/ou gas, de forma
gue 0s Nossos clientes consigam elevar sua compe-
titividade no mercado. A energia solar gera muito
emprego. Hoje nos ja temos aproximadamente 65
mil consumidores gerando sua propria energia, atra-
vés de energia solar. Na feira, conversamos com va-
rias pessoas do segmento, porque concentra muitos
empresarios. Conseguimos levar nossa

vos canais de venda. Como bom
mineiro, nosso produto diferenciado

na feira é o biscoito de polvilho com H
UPERRIO
EXPOFOOD

queijo.”

ANDERSON CURY
Gerente Comercial da Trigo Arte & Cia

3I'S

mensagem, divulgar com mais objetivida-
de, commais eficiéncia, 0 que é energia so-
lar e seus beneficios. Entdo, para mim, esse
evento é excelente.”

RENZO DALLA ONO
Socio-diretor da Carbon - Energia Solar e Efi-
ciéncia Energética

A importancia do evento é

enorme, digo tanto como

presidente da Rede Unno como do
conselho da ASSER]J. Eu estou muito feliz. A gra-
tificacdo deles por esse evento é muito maior do
que se esperavam. Essa ja é a segunda mai-
or feira do setor. O balanco que faco é muito
positivo, ainda mais quando se olha a feira
anterior e, com certeza, a proxima sera me-
Ihor do que essa. Eu ja ouvi varejista dizendo
que ja esta fechando, agora, a feira do pro-
Ximo ano para ndo perder o espaco. Para a
minha empresa é a oportunidade de conversar
com os presidentes, os diretores, as pessoas que
comandam. E também a possibilidade de aces-
sar muitos produtos que estdo sendo langados,
de ver as inovagOes, de como as empresas estao
valorizando o nosso evento, trazendo lanca-
mentos e qualquer negociacao diferenciada
para fazer na feira.”

GENIVAL BESERRA

Presidente da Rede Unno de Supermercados e do Con-
selho Diretor da Associacdo de Supermercados do Rio de
Janeiro (ASSER))

A Beneficio Certo é uma empresa que ha

12 anos atua, em todo o territério nacio-

nal, no mercado de gestdo de
vale-transporte. Temos cerca de 3 mil clientes na
nossa base atual e eu cuido especificamente do
Rio de Janeiro. A importancia da Expofood esta em
ser uma feira que redne 0s nossos grandes distri-
buidores, fornecedores, ou seja, toda a cadeia de
valor de alimentacdo. E muito importante, real-
mente, 0 pals mostrar que a nossa economia esta
tendo um impulso maior, que nao esta estagnada,
mostrar 0 quanto essas empresas estao dispostas
ainvestir nesse ciclo de negdécio. Temos percebido
muito entusiasmo para realizar negoécio. Isto tem
sido muito importante, ndo apenas para as empre-
sas da cadeia de valor, mas, principalmente, para
nos, fornecedor de servico. A minha expectativa
neste evento é poder fortalecer todo relaciona-
mento que estamos fazendo com os grandes for-
necedores presentes na feira.”

PAULO THOME
Diretor regional da Beneficio Certo
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DEPOIMENTOS

Estou feliz em participar da 31° Super
‘ ‘Rio Expofood, que tem muito com seto-

res de Duque de Caxias, a cidade que me
orgulho em ser prefeito e que tem uma vocagao
logistica impressionante. NOs estamos aqui nao
s¢ visitando, mas apaixonados pela feira que esta
batendo recorde de publico. Temos também uma
grande proposta, a da maior central de abasteci-
mento de alimentos do pals, que substituira as
Centrais de Abastecimento do Estado do Rio de
Janeiro (CEASA-R)). Seréa a Central de Alimentos
do Rio de Janeiro, CEARJ, a ser construfda no ter-
reno localizado as margens da Rodovia Washing-
ton Luiz, entre os bairros Jardim Gramacho e
Campos Eliseos, numa area que possui cerca de
trés milhdes de metros quadrados, sendo 551 mil
de drea construida, e que vai gerar 50 mil empre-
gos diretos e indiretos. Entdo, esta-
MOS aqui para aproveitar esse
networking, fazer rotar esse grande
projeto, articulando para que a proxi-
ma feira, ou a subsequente, aconteca

Pelo o que conhecemos de feiras

EXPOFOOD

na propria Cen-

tral de Abaste-

cimento. Iremos

garantir nao so6

a infraestrutu-

ra, mas também

0S pontos co-

merciais estra-

tégicos, assim

como incentivos fiscais. Nosso governo vai fo-

mentar o setor de alimentos. Estamos com

essasinergia. Eu participo todos os anos. A fei-

ra estd cada vez com mais musculatura, com

apresentagOes, tudo muito bem acabado.

Vocé vé que 0 empresario nao economizou,

mesmo saindo de uma crise sem precedentes.

O setor de alimentos vai abrir a porta para o
Brasil sair dessarecessao e fazer a
economia crescer, o que é funda-
mental para o pais.”

WASHINGTON REIS
Prefeito de Duque de Caxias

A expectativa com relagao

de outras localidades e até fora

do Brasil, com certeza, essa daqui é o
melhor Trade Show da América Latina. E muito
oportuna e interessante. A Manufatura Produtos
King foi fundada ha 90 anos por um imigrante por-
tugués que chegou ao Brasil, acreditando em nos-
sa terra e principalmente no Rio de Janeiro. Desde
entao, fabricamos produtos de limpeza. O principal
é 0 Oleo de Peroba. A empresa tem um plano quin-
quenal de langamentos. No ano passado, foi a linha
chamada Kin, que trouxemos na edi¢do anterior da
Expofood. Dada a importancia da feira, viemos re-
forcar sua apresentacao. O que nos deixa contente
aqui é o nimero de visitantes e expositores de nivel
muito alto. Isso faz com que possamos fazer nego-
cios. Durante trés dias, tivemos contato com varios
clientes que levarfamos até um ano. Esperamos
participar das proximas. Identificamos a importan-
Cia da feira ha 4 anos e deixamos de participar de

outras para estar aqui.”

JOSE ANTONIO DE OLIVEIRA
Gerente nacional de vendas da Manufa-
tura Produtos King

afeiraémuito grande, é gi-

gantesca. E avan-
¢ar ndo s6 na empresa, mas na politica de
Nnosso pais. Somos uma empresa de tapioca e
trazemos um produto zero por cento de quimi-
ca, muito diferente dos outros que pode, sim,
trazer algum tipo de maleficio para a saude.
Somos 100% ANVISA (Agéncia Nacional de Vi-
gilancia Sanitaria), 100% INMETRO (Instituto
Nacional de Metrologia, Qualidade e Tecnolo-
gia), estamos de acordo com todas as legisla-
¢oes possiveis do Estado, do Municipio e do
nosso pais, contribuindo para que o Brasil
mude, para que nossa politica mude. Entdo, a
inovagdo que trouxemos € sermos zero por
cento de quimica, pensando realmente na sau-
de das pessoas. A expectativa esta sendo muito
boa, sdo grandes negdcios, pessoas do Brasil
inteiro, tive que chamar um tradutor, pois tinha
um inglés interessado no nosso produto, ace-
nando com a possibilidade de distribuigdao no
exterior.”

ELINHO BANDEIRA
diretor da Tapioca Pernambuquinha
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Uma das pautas mais importantes da
‘ ‘Expofood para o Rio de Janeiro é os inu-

meros negocios realizados pelos dife-
rentes setores que dela participam, sejam super-
mercados, industrias, distribuidores e prestadores
de servicos, que em conjunto formam uma cadeia
produtiva de imensaimportancia para a economia.
No caso do Eu Amo Caminhdo, trouxemos a marca
para esta feira pensando em apresentar o Clube de
Beneficios e Vantagens e os respectivos prestado-
res escolhidos pela qualidade dos seus produtos.
Queremos levar a nossa marca a todo o setor de
transportes de carga no Brasil e a outros setores
empresariais que gueiram aderir ao Clube Eu Amo
Caminhdo. Num primeiro momento temos a oferta
de cartoes de beneficios sociais que constam da
CCT do Sindicarga, com as bandeiras Ticket e

31' SUPERRRIO

Mastercard. Estamos

estruturando uma

plataforma de adesao

com novos partici-

pantes no setor de se-

guros e plano dental,

onde as empresas te-

rao condicOes especi-

als na contratacao.

Buscamos a inovacao

tecnoldgica como

premissa fundamental

para 0 nosso crescimento e integramos os melho-
res prestadores de servicos, com o intuito de levar
qualidade e exceléncia no atendimento.”

FABIAN BELGRANO
Diretor da Siembra e gestor da marca Eu Amo Caminhdo

Nt

A COMJOVEM é uma co- EXPC FUUD 0 evento esta sendo muito

missao de jovens empre-
sarios, com atuacao em

bom. Sou o fundador da 21
Blocks, empresa especialis-

todo territério brasileiro. Somos di-
vididos em 23 nlcleos e estamos na
Expofood representando o Rio de Janeiro,
acompanhando de nossa vice-coordena-
dora Raisa Drumond. Caminhando pela fei-
ra, constatamos que o foco realmente é
inovacao. Este ano, a exposicado visa a tec-
nologia, o novo mercado. Vimos muito sobre
o supermercado do futuro. Esta sendo muito
importante para todos do COMJOVEM. Para
mim, como empresario, especificamente,
circulando pelo local, encontrei, s6 no inicio
do evento, quatro clientes potenciais. E a
oportunidade de fazer um bom networking,
ter um feedback desses clientes.”

iTALO GRATIVAL
Coordenador regional da COMJOVEM/R)

ta em Blockchain, uma nova tecnolo-
gia. Hoje estamos focado em criar
estratégias de inovacao para grandes empre-
sas, com solucBGes que podem ser da area fi-
nanceira até a cadeia de alimentos. Este é um
assunto muito novo, mas a Blockchain é tec-
nologia de grande impacto, de grande rele-
vancia para todo o setor de economia. Grande
parte s6 enxerga a Bitcoin, mas existem diver-
sas aplicagbes que traz a tecnologia para o
Blockchain, com inimeras vantagens, princi-
palmente, para o varejo de alimentagdo. O que
trazemos para a feira é a confiabilidade e
transparéncia da Blockchain. O mercado hoje
sofre muito com fraudes e falta de informacao.
E essa a solucdo que podemos trazer os em-
presarios aqui presentes. Conversamos com
varias pessoas e a receptividade tem sido ex-
celente. Elas gostaram muito do assunto.
Acredito que faremos muitos negécios.”

LUCCA FREIiRE
CEQ da 21 Blocks
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A grande importancia dessa feiraéo
fato de estarem presentes todos 0s
fornecedores do Brasil, que sao as-
sociados e ndo da BGA. E um congracamento
anual para aproximar mais os fornecedores
dos compradores supermercadistas, proporci-
onando muitos negdcios. ABGA comegou com
um estande de 50 metros quadrados em 2016,
que foi aumentando, e hoje fizemos um com
200 metros quadrados. A inovagao é esse es-
paco mais confortavel, com destaque para o
estddio de TV do SINDICARGA, com entrevis-
tas para informar ao publico em geral 0 que
acontece na feira.”

HUMBERTO MARGON VAZ
Presidente da Bolsa de Géneros Alimenticios do Estado
do Rio de Janeiro (BGAR)J)

N&o é a primeira vez que fa-
zemos a Super Rio. Para nos,

B0«

31 SUPERRIO
EXPO

-00D

Acredito que a importancia
da feira, no atual momento
em que vivemos no pafs,

0 Rio de Janeiro é muito im-
portante, por ter sido um dos primeiros
estados que crescemos muito, onde a marca
Farnese se desenvolveu. Essa feira represen-
ta muito, devido ao estreitamento das rela-
cBes entre indUstria e varejista. E um local
fmpar, onde se pode estar mais presente, ex-
pondo mais meu produto, tendo mais tempo
dedivulgacao e prospeccao. A feira, para nos,
tem sido sempre um grande divisor de aguas.
Toda vez que fazemos a feira, temos excelen-
tes negdcios. E a oportunidade de fazermos
negocios especiais. Por isso, tem sido muito
positivo para nos.”

WILSON ARIMONTE
Gerente comercial Farnese

com tantarecessao e poucas vendas,
¢é ser um horizonte que se abre para conquis-
tarmos e atendermos cada vez mais e melhor
os clientes, expondo os produtos que, muitas
vezes ndao conhecem. Aqui se tem a oportuni-
dade de degustar e constatar a qualidade do
que esta comprando. Viemos para o Rio de Ja-
neiro em 1996 com o proposito de fazer pro-
dutos de qualidade no segmento de
embutidos. Comegamos a empresa com 10
funciondrios e hoje temos 140. Atendemos a
maior parte dos supermercados, rede de ho-
téis e restaurantes. Trouxemos exclusivamen-
te para a feira um produto de exceléncia:
queijo com carne de porco e lingli¢a de vinho
com azeitona. Nossa expectativa é vender e
conquistar mais clientes.”

LESSANDRO PASSOS
Diretor comercial da Familia D’'Minas
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A Expofood tem sido uma porta

DEPOIMENTOS
LE:- -

tas procurarem 0s seus
parceiros. E um evento de
grande visibilidade, o se-
gundo maior do Brasil, per-
dendo apenas para S3ao
Paulo. E um lugar para se
fazernegocios, bons nego-
cios. Ndo éramos de participar, mas ha trés
anos temos estande, devido a sua importan-
Cia para a economia de forma geral. Quero
parabenizar a organiza¢ao da Expofood por
sua constante inovacgao. Cada ano o evento
se supera, é melhor. E um grande sucesso. Por
isso, ja decidimos que estaremos presente na
feira de 2020.”

Rio Expofood € um
mbiente que cria
portunidade de fir-

mar relagdes comerciais, parcerias e estratégias de
contato direto entre a industria e o supermercadis-
ta, contribuindo para o crescimento e divulgagdo de
novas marcas, de acordo com os desejos e necessi-
dades do mercado. Ja diz o ditado: ‘quem ndo é vis-
to, ndo é lembrado’. O SINDICARGA, em parceria,
est4 expondo hé trés anos. E uma entidade que tem
a expertise na terceirizagao e seguranga de trans-
porte nas rodovias do estado, motivo para estarmos
unidos e juntos na troca de experiéncias e em busca
do crescimento da economia do Rio de Janeiro. A
Super Rio Expofood proporciona 6tima oportunida-
de para conhecer novas ferramentas de negocios
entre as empresas. Por isso, ja estamos nos prepa-

rando para expor em 2020, levando ex-

WALDIR DE LEMOS
Presidente da Associagao Comercial dos Produ-
tores e Usudrios da CEASA-RJ (Acegri)

O Super Rio Expofood é um
evento de suma importancia
que cresce a cada ano. Evento es-

pecial para rever amigos e prestigiar associa-
das que tem seus servicos e produtos
expostos, estive presente ao lado de Ana Cris-
tina, superintendente executiva da ADERJ e
para nos foi muito bom poder fazer parte do
evento, trocando idéias com todos os presen-
tes e aprendendo sobre as novidades e langa-
mentos do setor varejista que caminha junto a
cadeia produtiva, o0 que promove a interagao
do segmento distribuidor e atacadista. A
ADERJ se sentiu em casa e bastante feliz com
0 resultado positivo do evento, parabeniza-
mos a todos os envolvidos para realizacdo do
mesmo e esperamos que a proxima edicao
seja ainda melhor.”

HELIO CASTOR MACIEL

Presidente do Conselho Fiscal da Associacao dos Ataca-
distas e Distribuidores do Estado do Rio de Janeiro
(ADER)J)

periéncia dos resultados e preparando
para apresentar novas oportunidades

9 para o setor.”

3ISUPERRIO | 5t o
Diretor de Carga Prépria do SINDICARGA, Associ-
EXPUFUUD ado Proprietario e ex-diretor da BGAR)J, e repre-
sentante comercial da Laticinios Conquista

A realizagao da 319 Super Rio Expofo-

od, que venha a ser a mais prestigiada

feira de Trade Show da América Latina,
foi de suma importancia para a economia do
Estado do Rio de Janeiro e também do pafs. Mos-
trou que esse segmento que faz parte diretamen-
te de uma grande cadeia produtiva incluindo os
atacadistas e distribuidores, esta sobrevindo e
superando uma das piores crises econémicas de
nossa histéria. Entdo os organizadores estao de
parabéns por explicitar neste evento seu com-
prometimento com a economia do Estado do Rio

de Janeiro, e desta forma injetando animo em to-
dos. A contar pelo nimero de visitantes que lota-
ram o Riocentro e a quantidade de negdcios
feitos em seu curso, acho que todas as expectati-
vas foram superadas. Tenho certeza que essa
edi¢do foi maior do que a anterior e certamente
sera menos do que a proximo.”

JOILSON BARCELOS

Presidente da Associacdo dos Atacadistas 21
e Distribuidores do Estado do Rio de Janei-

ro (ADER))
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no Brasil

utilizacao de uma pla-

taforma similar ao Uber

de passageiros ja é uma

realidade no Brasil. A
nova tecnologia possuiu varia-
das funcoes e leva a um mesmo
objetivo: diminuir entraves ope-
racionais. Mas ha quem diga que
as vantagens vao além da de-
manda de fretes e oferta de vei-
culos para transporte, dentre
elas a ado¢ao de novos proces-
SOS, Um NOVOo posicionamento de
mercado, a reducdo de custos e
0 aumento da renda dos traba-
Ihadores do setor.

Marilucia Pertile, gerente de
Vendas e Marketing do Fretefy,
diz que a empresa surgiu de uma
demanda do mercado, dentro da
Gestran, especializada em soft-
ware para transporte de cargas,
que atua ha 20 anos no merca-
do. O diferencial do Fretefy esta
na sele¢ao por tipo de cargas, ou
seja, a busca ndo é feita apenas
por geolocalizag¢do, pois traz ain-
da caracteristicas para que a se-
lecao seja mais assertiva e 0s
processos mais rapidos.

De acordo com a gerente de

Vendas e Marke-
ting, inicialmente, 0
usuario cadastra
as cargas que pre-

Frederico Vega

cisam de transporte e informa
suas caracteristicas, qual o vei-
culo necessario e locais de
coleta/entrega:

“Essas fortes caracteristicas
de gestdo e controle logistico
mudam totalmente a forma
como as transportadoras geram
negocios. Muitas transportado-
ras, por incrivel que pareca, nao
possuem um sistema de controle
da propria frota, muito menos
dos terceirizados. O Fretefy colo-
ca esse controle na palma da
Mao e permite que as empresas
lucrem mais e mais rapido”, frisa.

Federico Vega, fundador e
CEO da CargoX - a terceira maior
empresa de transportes e logisti-
ca do Brasil, e presente em todo
territorio nacional - pondera que

a grande vantagem do aplicativo
Cargo X para o setor é o impacto
econdmico, causado pela dimi-
nui¢ao das ineficiéncias ao longo
de toda a cadeia de frete e, con-
sequentemente, fazendo com
que o caminhoneiro ganhe mais
e as empresas paguem menos
para transportar os seus produ-
tos. Além disso, explica, existe a
oportunidade de oferecer ferra-
mentas online para um setor que
ainda funciona de maneira muito
analdgica, ou seja, offline.
Cadastro, aprovacgao de
documentos, carga e descarga,
aceite de frete e mais.

“0 aplicativo funciona por meio
de Inteligéncia Artificial e Machine
Learning. Ao cruzar informac0es de
uma carga disponivel e um cami-
nhoneiro com as caracteristicas
necessarias para atendé-lo, é en-
viada uma notificagao para o mo-
torista. Apds O aceite, sao
passadas informacOes de data e
hordrio para a coleta da mercado-
ria”, esclarece Federico Vega.

Ja a empresa Uber no Brasil —
a lider em transporte de passa-
geiros - ndo tem previsao de lan-
cado para esta categoria de
servigo no pais. Nos Estados Uni-
dos o servico é realizado através
da Uber Freight.
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Empresa implanta projeto
para reduzir a emissao de
gases poluentes na atmosfera

e olho numa necessi-
dade cada vez maior
deseoperaralinhado a
padrbes rigorosos de
respeito a0 meio ambiente, a
Golden Foods, empresa que
opera no mercado de importa-
¢ao e exportagao de alimentos,
acaba de implantar um projeto
para reduzir a emissao de gases
poluentes na atmosfera. Classi-
ficado como Smartlog, o pro-
cesso de  monitoramento
inteligente da frota de transpor-
tes usada pela
companhia visa
adiminuicao, de
até 30%, na
emissao de ga-
ses poluentes.
Segundo
Thiago Montei-
ro, diretor-exe-

cutivo da
Golden Foods, o
projeto tem

prazo de seis

meses para ser concluido. Para
ele, a empresa, maior importa-
dora de batatas fritas congela-
das do pais, pretende, com a
medida, desencadear um circulo
virtuoso em todo o ciclo de
transportes e armazenagem dos
produtos comercializados. “Se
por um lado economizamos re-
CUrsos gragas a um gerencia-
mento de frota mais criterioso,
por outro o meio ambiente é
quem sai ganhando com esse
planejamento. Serdao menos
COZ2, com certeza, que NOSsOS
caminhdes despejardao na at-
mosfera”, afirma o executivo.

Para surtir o efeito desejado,
o0 Smartlog da Golden Foods vai
lancar mao de programas sofis-
ticados de software e ainda utili-
zard o sistema GPS para
acompanhar de perto como,
quando e onde se encontram 0s
veiculos de entrega de produtos,
por exemplo. Ao alcance dos
smartphones de trabalhadores
responsaveis pelo transporte, as
informacdes, de acordo com
José Roberto Theodoro, diretor
de logistica da empresa, serao
repassadas
para colabora-
dores, parceiros
e compradores
da companhia:
“0 ganho sera
extraordinario”.

O diretor de
logistica se diz
animado  com
as possibilida-
des que se
abrem com a
adocdo do sistema. “Passare-
mos, a saber, em tempo real
quantasentregas foram feitas,
quantas ainda serao realiza-
das e até eventuais problemas
que possam ocorrer dos cen-
tros de distribuicao ao destino
final poderdao ser relatados
pelos operadores”, conta José
Roberto Theodoro. Ele lembra,
também, que pelo fato de o
sistema ser totalmente inteli-
gente a escolha de melhores
rotas para as entregas deverd
ocasionar uma sensivel dimi-
nuicdo na agressao ao meio
ambiente.

S

Se por um lado
economizamos
recursos gragas a um
gerenciamento de
frota mais criterioso,
por outro o meio
ambiente é quem sai
ganhando com esse
planejamento”
THIAGO MONTEIRO

Thiago Monteiro, diretor-execu-
tivo da Golden Foods

ANO 05 | MAIO 2019 - WWW.EUAMOCAMINHAO.COM.BR



Oficinas e brincadeiras
fizeram parte da Pascoa do
Grupo Coracoes Solidarios

quarta edi¢cdo da Pascoa

Solidaria foi um sucesso.

Um sabado pra la de es-

pecial ficard para sempre
na memoria das cerca de 150 cri-
ancas do Complexo da Penha, do
Morro do Tirol (Taquara) e Amadi-
nhos Down, na sede do
SINDICARGA. Qs ‘baixinhos’ se di-
vertiram, no Ultimo dia 27 de abril,
com as diversas atividades ludi-
cas, saborearam uma deliciosa
feijoada, finalizando com a entre-
ga de ovos da Pascoa. A festa
contou com o apoio dos associa-
dos da BGARYJ, das empresas For-
ca Total, Casa Tilim, Guanara
Crack, Arroz Palmares e Parmalat.
Também contribufram o grupo de
danca Futuro em Movimento
Complexo do Alemao, Embeleza-
doras do Bem, animadores e
voluntarios.

O empresario da area gourmet,
Jodo Ricardo de Sousa, mais co-
nhecido como Joao do Bem, um
dos idealizadores do grupo Cora-
coes Solidarios, diz que a entidade
existe ha mais de sete anos e co-
mecou como Corrente do Bem. Ja
a parceria com o Sindicato das
Empresas do Transporte Rodovia-
rio de Cargas e Logistica do Rio de
Janeiro — SINDICARGA e a Comis-
sdo de Jovens Empresarios e Exe-
cutivos do Rio de Janeiro —
COMJOVEM-RJ foi apds reunido
ocorrida ha cinco anos, visando
ampliar a atuacao da
organizacao.

“Essa é a terceira Pascoa Soli-
daria  em parceira com O

SINDICARGA, que
abriu as portas parao
nosso projeto. Sem
esse apoio seria um

A sinergia do amor de Jodao do Bem

L}

caminhar mais dificil. O evento é
um sucesso e, cada vez mais, va-
mos conseguindo apoiadores do
bem, numa sinergia do amor. £ a
oportunidade que temos de espa-
lhar amor, a solidariedade, porque
a vida é feita de sonhos e quando
demonstramos as nossas crian-
cas, através das acdes sociais, as
oportunidades que o mundo ofe-
rece, € como estivéssemos Ihes
ensinado que uma sociedade
mais justa e honesta sera sempre
O caminho para 0 Sucesso,
prosperidade e paz”, frisa.

O diretor da Camara Técnica
de Acdo Social do sindicato, Wil-
son de S3&, diz ndo ter palavras
para expressar 0 seu entusiasmo,
“s¢ participando e se envolvendo
para sentir o bom sentimento que
ganhamos ao aproximar das pes-
soas e ao interagir dando e rece-
bendo amor. E parafraseando o
Jodo do bem “é s alegria, é s
amor”. Wilson de Sa parabeniza
aos dirigentes e empresarios do
SINDICARGA pelo apoio que dar
a0 grupo na realizar do evento,
provocando com uma critica e um
desafio:

o g

Coracoes Solidarios proporciona Pascoa para criancas carenteS

“Aos que ‘estao’ como diri-
gentes de entidade, que nao faz
nenhuma agao com responsabili-
dade social, que o fagam com
essa magnitude ou ainda maior.
Quem ganha sdo os proprios e as
pessoas das comunidades vizi-
nhas que precisam dessa intera-
¢cao para fazer da vida alguns
momentos melhores. As datas co-
memorativas e festivas em nosso
calendario, na pratica, sdo opor-
tunidades que temos de despren-
dermos das nossas atividades
profissionais e com nossa familia
levar o bem de forma particu-
lar/solidaria. Quem faz o bem,
conguista na mesma proporcao o
bem e a paz interior”, afirma, re-
forcando o agradecimento a Val-
demir (Casa Tilim), Fernando Mello
(Arroz Palmares), Eduardo Lima
(Forca Total), Marcio (Guarana
Crac) e a Michelle (Parmalat) na
realizar do primeiro evento da
agenda social dos voluntarios Co-
racoes Solidarios do
SINDICARGA/2019.

A proxima atividade do grupo
serd em outubro, em comemora-
¢ao ao Dia das Criancas. Como é
realizada através da solidarieda-
de, Jodo do Bem avisa que estao
abertos a qualquer tipo de ajuda.

Os interesses em participar como
voluntario ou fazer doacdo, po-
dem entrar em contato pelo
e-mail coracoessolidarios@gmail,

pela Fanpage (https:.//www.face-
book.com/coracoessolidariosco-
mamor) ou pelo telefone
21-98988-7777.
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Rio ganha novo centro
de entretenimento na

Baria da Tij

.

. h;b.

Rio de Janeiro j& conta

com o mais amplo e mo-

derno centro de entre-

tenimento, que vem se
tornando a melhor opcao no mapa
da noite carioca. Inaugurado em
fevereiro deste ano, na Barra da Ti-
juca, zona Oeste da cidade, asins-
talacdes do Espaco Hall somam 32
mil metros quadrados com capaci-
dade para 6.600 pessoas e estaci-
onamento para 827 veiculos,
oferecendo, além de grandes
shows nacionais e internacionais,
um cronograma com eventos es-
portivos e culturais.

Vinicius Di Ferreira, consultor
comercial, afirma que o Espaco
Hall é um projeto protagonista, que

nasceuno coragao do
mais competente
grupo de empresarios
do entretenimento,

e

explorando toda a expertise de
mais de 15 anos pautadas na
transparéncia e responsabilidade.
0O mesmo grupo detém a direcao
artistica de outros dois grandes
cases de sucesso no Rio de Janeiro
e deixa claro o prop6sito de ofere-
cer entretenimento totalmente
voltado e focado na suscitacao de
experiéncias emocionais tanto
para o publico como para os artis-
tas, que se apresentarao nas pro-
ximas temporadas.

“0 Espaco Hall é bastante eclé-
tico. Temos no NOsso cronograma
0s grandes nomes da MPB, do
samba, do sertanejo, do funk, do
eletronico, do rock in roll e muito
mais. Estamos também de bracos
abertos para abracar, 0 mercado
corporativo. A casa esta modulada
operacional e estruturalmente
para receber formaturas, conven-

ca /

¢oOes, lancamento de produtos, fei-
ras de negdcios e seminarios, além
de inimeras possibilidades de ati-
vacao publicitaria. Sao dois niveis
divididos em trés dreas: pista, ca-
marotes vip e premium e treze lu-
Xuosas  suites, ideais para
empresas, onde 0s seus gestores
sempre precisam desta estrutura
para fomentar negocios, contem-
plar clientes e seus colaborado-
res”, revela Di Ferreira.

De acordo com o consultor co-
mercial, 0 Espaco Hall possui mais
um diferencial, a sua localizacao
de facil acesso. A casa ficana Ave-
nida Ayrton Senna, e o melhor, com
o foco na seguranca e acessibili-
dade disponibiliza o servico de
TransferVip, garantindo que o seu
publico possa se divertir no Rj, pois
poderao contar com motoristas
experientes e treinados para for-

necer um atendimento de alta se-
guranca, confiabilidade e conforto.

“Para se informar sobre a pro-
gramacao do Espaco Hall, assim
como aluguel do espaco, basta
acessar as redes sociais, que pou-
Cca modéstia, gracas a Deus, estd
tendo uma repercussao muito po-
sitiva”, informa Di Ferreira, ressal-
tando que neste semestre de 2019
acasaalcancou notoriedade naci-
onal, ja que recebeu a estréia da
maior balada do Brasil, a Festa Pla-
net, alcancando um publico de
mais de 5 mil pessoas. Recebeu
neste pequeno periodo de tempo
Alexandre Pires, Roupa Nova, Mu-
muzinho, Raca Negra, Zeca Pago-
dinho, Revelacao, 0O Legado
(Rodriguinho, An! Mrdan e Gaab).

O Espaco Hall reservou uma
boa surpresa aos leitores da Revis-
ta Eu Amo Caminhdo:
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“A casa esta de portas abertas
para os leitores darevista. Todas as
empresas parceiras da revista e
expositores da Super Expofood in-
teressados em eventos corporati-
vos, ativacao publicitaria e suites
corporativas que procurarem até
Julho/13 no e-mail corporati-
vo@espacohall.com.br, serao
agraciados com uma bonificagao”,
anuncia.

SERVICO:
Endereco: Avenida Ayrton Senna,
5850 - Barra da Tijuca

Site: http://espacohall.com.br

Facebook: facebook. com/espaconhall
entretenimento

Twitter: instagram.com/espacohall
Instagram: @espacohall
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